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Les nouvelles technologies et les réseaux sociaux au 
service de l’évènement

Les nouvelles technologies et les réseaux sociaux font partie 
intégrante de notre vie privée et ont également investi notre vie 
professionnelle. Ils sont même devenus les outils incontournables 
de toute campagne évènementielle pour attirer un maximum de 
personnes, communiquer sur les évènements et impliquer les 
participants. 

Comment utiliser efficacement ces nouveaux outils 2.0 lors de 
l’organisation de votre évènement ? Voici nos conseils.

• Créez un site internet dédié à l’évènement.
• Utilisez une plate-forme, telle qu’Evenium.net, pour piloter l’évènement et gérer les invitations, la facturation, 

les relances etc.
• Créez des invitations personnalisées et nominatives.
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Avant l’évènement
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Inviter
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• Facebook : Créez une page avec votre logo, postez un résumé de votre évènement, géolocalisez l’évènement, 
ajoutez quelques photos (des années précédentes, du lieu, de votre équipe ou des intervenants..).

• Twitter : Créez un compte Twitter ou utilisez celui de son entreprise. Créez un hastag pour l’évènement, 
celui-ci doit être court et utilisable seulement pour votre évènement (ex: #Oscar2015.) Postez des tweets sans 
oublier de rajouter les # et @ utiles (ex : @eventprofs #evenement etc.).

• Pinterest : Créez un tableau dédié au jour J et commencez à épingler des photos relatives au domaine de 
l’évènement.

• LinkedIn : Postez une présentation de l’évènement et intervenez dans des groupes pour le présenter.
• Google +: Créez votre évènement dans G+, discutez de l’évènement et invitez vos contacts.
• Blogs : Identifiez les blogueurs influents et sollicitez les.
• Site internet : Mettez à jour la page d’accueil de votre site internet pour inclure la présentation de votre 

évènement. Ajoutez un lien vers le site d’inscription en ligne.

Accroître la notoriété de l’évènement

THANKSTHANKS

• Billetterie : Intégrez votre billetterie à votre site internet et à vos réseaux sociaux.
• Codes de réduction : Utilisez des codes de réduction pour attirer un maximum de participants.

THANKSTHANKS

Augmenter les ventes de billets ou la participation
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• Intégrez des liens vers vos réseaux sociaux sur l’e-mail d’invitation ainsi que sur le site de l’évènement.
• Proposez aux participants de s’exprimer sur les réseaux sociaux.
• Postez du contenu en relation avec l’évènement sur les réseaux sociaux pour attirer un maximum de 

personnes. Attention, il ne s’agit pas de poster du contenu promotionnel, celui-ci doit être ciblé et exclusif. 
Réservez la révélation de certaines informations aux membres de votre communauté, éveillez la curiosité en 
faisant du teasing. Je vous recommande de prévoir un budget pour la réalisation de contenus de qualité.

Utilisez une application mobile, telle que Evenium ConnexMe, pour communiquer et interagir en direct avec 
les participants. Vous limitez le nombre de e-mails envoyés et les invités peuvent accéder à tout moment aux 
informations pratiques (agenda personnalisé, carte du lieu, nom des intervenants, liste des participants, carte etc.).

Impliquer les invités

Faciliter la communication et l’organisation
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• Diffusez la liste des invités via l’application mobile de l’évènement, les participants consultent le profil des 
autres invités, s’échangent des messages privés et organisent des rendez-vous pour le jour de l’évènement.

• Proposez aux invités de connecter leurs réseaux sociaux à l’application de  l’évènement pour qu’ils puissent 
identifier les contacts qu’ils ont en commun avec d’autres participants et rentrer plus facilement en contact 
avec ces derniers.

• Youtube : Publiez des vidéos, en streaming direct ou préparées en avance, pour appuyer les messages clés.
• Twitter : Rappelez le # de l’évènement au début de chacune des sessions pour inciter les participants à poster 

leurs commentaires sur les réseaux sociaux.
• Pinterest : Postez régulièrement des photos de l’évènement. Des images valent mieux que de longs discours. 
• Google+ : Ajoutez des images et des vidéos en temps réel sur la page de l’évènement.

Booster le networking

Faire rayonner l’évènement
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Via l’application mobile de l’évènement, envoyez des notifications push à vos invités afin qu’ils ne manquent aucun 
moments clés de l’évènement.

• Permettez leur de poster des commentaires et des questions directement sur l’écran de présentation à l’aide 
de leur smartphone, ordinateur ou leur tablette.

• Organisez des votes en direct.
• Interviewez les participants, prenez des photos, filmez l’évènenement et proposez aux invités de se rendre sur 

les réseaux sociaux de l’évènement pour voir le résultat.

Informez les participants en temps réel

Impliquer les invités
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Enregistrez en live l’audio et le contenu (slides de présentation, commentaires des participants, tweets postés etc.) 
et rendez les accessibles par tous, ou seulement aux participants.

Faire perdurer l’évènement

THANKSTHANKS

• Vimeo, Youtube et Dailymotion : Diffusez les vidéos de l’évènement.
• Pinterest : Postez les photos de l’évènement et proposez aux participants de faire de même.
• SlideShare : Partagez les présentations.
• Blog : Postez des articles, les retombées presse, les photos etc.

Fédérer et fidéliser une communauté autour de 
l’évènement

THANKSTHANKS
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• Envoyez un mail pour rappeler les moments forts de l’évènement, les statistiques (nombre de commentaires 
postés, résultats des votes etc.) et mettre en avant les principaux contributeurs.

• Utilisez les données récoltées (résultats du formulaire d’évaluation, nombre d’inscriptions, engagements des 
participants etc.) pour calculer le ROI de l’évènement et mesurer son succès. Cette étape est indispensable 
pour améliorer vos prochains évènements !

Remercier et améliorer

THANKSTHANKS

Vous souhaitez en savoir plus ? Contactez-nous, nous serons ravis de répondre à toutes vos questions !

Email: contact@evenium.com        Twitter: @Evenium_FR

L’équipe Evenium

mailto:contact@evenium.com 
https://twitter.com/Evenium_FR
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